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A Leader in Asia of Future Food Innovation 
Development through Biodiversity Utilization

VISION & CORE VALUE

ผู้น ำกำรพัฒนำนวัตกรรมอำหำรมูลค่ำสูงแห่งอนำคต
บนควำมหลำยหลำยทำงชีวภำพในระดับเอเชีย

MISSION

ค่ำนิยม

“สร้ำงสรรค์ ฉับไว ใส่ใจคุณภำพ” 
One Stop 
Service

สมรรถนะ

“พัฒนำนวัตกรรมอำหำรและให้บริกำร
ด้ำนเทคนิคอย่ำงมอือำชีพ” 

“กำรให้บริกำรด้วย Service Mind 
รวดเร็ว เอำใจใส่ต่อกำรให้บริกำร

และคุณภำพทุกขั้นตอน”

วัฒนธรรมองค์กร

04 แผนยุทธศาสตร/์แผนพัฒนาหน่วยงาน



แผนยุทธศาสตร์ 3C

ในการปฏิบัติงานของศูนย์นวัตกรรมอาหารและบรรจุภัณฑ์ ปี 2566 - 2567

Strategies Key Action Plan Goals 2566 2567

KPI

C1: 

Co-creation and 

Standardization

Bioactive Food & Health นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และบริการ (ผลิตภัณฑ์) 3 3

รายได้ (ล้านบาท) 20 25

Socio Economic Impact (ล้านบาท) 60 60

Biobased Material นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และบริการ (ผลิตภัณฑ์) 1 1

รายได้ (ล้านบาท) 5 5

Socio Economic Impact (ล้านบาท) 20 20

C2: 

Connecting Biodiversity 

in Asia

Advanced Food Testing รายได้ (ล้านบาท) 2 3

Socio Economic Impact (ล้านบาท) 10 15

C3: 

CMU Food Innovation 

Convergence Innovator

Innovative Testbeds and 

Playground

รายได้ (ล้านบาท) 5 15

Socio Economic Impact (ล้านบาท) 15 20

Innovative Knowledge 

Management / Thematic 

Trend

รายได้ (ล้านบาท) 2 5

Socio Economic Impact (ล้านบาท) 8 10

จากวิสัยทัศน์ที่ก าหนด ศูนย์นวัตกรรมอาหารและบรรจุภัณฑ ์มียุทธศาสตร์ในการบริหารงาน 3 ยุทธศาสตร์เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ โดยมีแนวทางการบริหารงาน 

เป้าหมาย และตัวชี้วัด ของแต่ละยุทธศาสตร์ ดังนี้
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